2

[image: image1.jpg]



Universidade  Federal  do  Ceará

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

	Ano/Semestre

	2005.1


	I – Identificação


	Centro

	Tecnologia

	Departamento

	Engenharia de Produção Mecânica

	Disciplina
	Código
	Créditos
	Carga Horária

	Administração Mercadológica
	TK0223
	02
	Aulas Teóricas: 32 h/a
Aulas Práticas: ----
Estágio: ----


	II – Ementa

	· Definição e conceituação de Administração Mercadológica

· Composto Mercadológico

· O ambiente de Marketing

· Funções de Marketing

· Segmentação de Mercado

· O comportamento do consumidor institucional e final


	III – Descrição do Conteúdo

	1 Introdução à Mercadologia 

Apresentação do conceito de Marketing

Discussão sobre o filme para abertura de idéias e reflexões pertinentes
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